MATRICULACION:

La matricula se realizara preferentemente a través
de la pagina WEB del Centro Mediterraneo
http://cemed.ugr.es

En caso de dificultad con la matriculacion,
contactar con el Centro Mediterraneo a través del
correo electrénico: cemed@ugr.es

Cadigo del curso: 26GR31

Precio: Gratuito

Informacién basica sobre proteccion de sus datos personales aporta-
dos:

Responsable: Universidad de Granada

Legitimacion: La Universidad de Granada se encuentra legitimada para el
tratamiento de sus datos en base a lo estipulado en:

Art. 6.1.e) RGPD: el tratamiento es necesario para el cumplimiento de una
mision realizada en interés publico o en el ejercicio de los poderes publicos
conferidos al responsable del mismo (la difusion del conocimiento y la cultura
a través de la extension universitaria y la formacién a lo largo de toda la vida)
Ley Orgénica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades.

Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones

Finalidad: La finalidad del tratamiento es gestionar las actividades culturales
de la Universidad de Granada. Los usos que se dan a los datos personales
son:

Organizacion de talleres, conferencias, y actividades culturales en general.
etc.

Gestion de ayudas para el fomento de realizacion de actividades culturales.
Destinatarios: No se prevén.

Derechos: Tiene derecho a solicitar el acceso, oposicion, rectificacion,
supresion o limitacion del tratamiento de sus datos, tal y como se explica en la
informacién adicional.

Informacion adicional: Puede consultar la informacion adicional y detallada
sobre proteccion de datos en el siguiente enlace:
https://secretariageneral.ugr.es/pages/proteccion_datos/leyendas-informati-
vas/_img/informacionadicional
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13 de marzo de 2026

Lo que no te cuentan
de la investigacion
social: sesgos,

calle y decisiones
metodologicas

Lugar de realizacion:

Salon de Grados

Facultad de Ciencias Politicas y
Sociologia

C/ Rector Lopez Arguéta s/n

Direccion:

José Manuel Jiménez Cabello

Vicedecano de Calidad y Educacion Abierta

Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia 2 horas

Universidad de Granada presenciales +
. ., 2 no presenciales

Coordinacion

Patricia S. Sanchez-Muros

Vicedecana de Profesionalizacion, Insercion y

Préacticas

Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia

Universidad de Granada

**Se recomienda revisar la web del Cemed para obtener
informacion adicional y estar al tanto de posibles
actualizaciones



Taller practico de investigacion social aplicada, orientado a acercar la
realidad profesional de la disciplina a estudiantes de Gltimo curso de
Ciencias Politicas y Sociologia. La sesién, impartida por politélogas con una
trayectoria consolidada de mas de 30 afios en investigacion, pone el foco en
como se toman decisiones metodolégicas en condiciones reales de campo,
como se interpretan los datos sin sobre interpretarlos y como se comunican
resultados de forma responsable.

El enfoque prioriza rigor, claridad y utilidad: identificacion de sesgos
habituales, lectura critica de resultados ajustados a la realidad, y traduccion
de evidencias en conclusiones defendibles.

Al finalizar, el alumnado se lleva un marco de trabajo aplicable, pautas

préacticas y recursos para disefiar, evaluar y presentar estudios con solvencia:

herramientas reales que le permitan enfrentarse a la calle.
Competencias que adquirira el estudiantado:

Competencias generales

0 Capacidad de iniciativa y espiritu emprendedor.
. Capacidad de organizacion y planificacion.

0 Motivacién por la calidad y el conocimiento.

0 Capacidad de liderazgo.

0 Capacidad de toma de decisiones.

. Desarrollo del aprendizaje autbnomo.

. Adaptacién a nuevas situaciones.

0 Capacidad de analisis y sintesis.

U Capacidad para trabajar en equipo.

. Resolucién de problemas.

Competencias especificas

U Reconocimiento de la complejidad de los fenémenos sociales.

. Definicion, localizacién y contacto con poblacion objeto de estudio.

U Adecuacién de objetivos a recursos econémicos, temporales y
humanos.

Unidades de competencia

1. Programar acciones formativas para el empleo adaptadas a
destinatarios y realidad laboral.

2. Creacion y desarrollo de perfiles profesionales vinculados al mercado
sociopolitico.

3. Desarrollo de habilidades vinculadas a la autoeficacia profesional.

Al final del taller el estudiantado se llevara un marco de trabajo aplicable,
pautas practicas y recursos para disefiar, evaluar y presentar estudios con
solvencia: herramientas reales que le permitan enfrentarse a la calle

Programa

Viernes 13 de marzo de 2026

13:00-15:00

Introduccién y encuadre: contexto del taller, objetivos,
expectativas y reglas de juego (qué se puede y qué no se
puede concluir con un estudio).

Parte practica aplicada: recorrido guiado por un caso
sencillo para aterrizar decisiones metodolégicas en
condiciones reales (campo, sesgos, lectura e interpretacion
de resultados y como se justifican).

Cierre y reflexion final: aprendizajes clave, limites
habituales, buenas practicas transferibles y breve espacio
de preguntas

Maria José Mesa Olea, Fundadora de GRUPO3 Marketing y
Comunicacion

Belén Mesa Olea, GRUPO3 Marketing y Comunicacion




